ARBEITSBLATT 1

LOSUNGEN ZUR AUSWERTUNG VON PITGAME 1

ZUR GRAFISCHEN AUSWERTUNG (HANDELSVERLAUF)

1. Wie lasst sich die Preisentwicklung von der ersten bis zur letzten gespielten Runde erkldren?

Antwort je nach Spielverlauf. Zu erwarten ist, dass es am Anfang noch grdssere Bewegungen gibt,

weil den Spielenden noch nicht klar ist, zu welchem Preis sie handeln kénnen und sollen.

Nach einigen Runden sollte sich jedoch ein Gleichgewichtspreis einpendeln.

Dies ist nicht zu verwechseln mit einem Durchschnittspreis (z.B. Durchschnitt aller Reservationspreise).

2. Wie werden Angebots- und Nachfragekurve in diesem Spiel konstruiert?

Fiir die Konstruktion der Angebotskurve werden die Reservationspreise der Verkdufer und Verkduferinnen in
aufsteigender Reihenfolge geordnet. Fiir die Konstruktion der Nachfragekurve werden die Reservationspreise
der Kdufer und Kduferinnen in absteigender Reihenfolge geordnet.

Als zusdtzlicher Arbeitsschritt kénnen die Kurven mit den Spielkarten an der Wandtafel oder
an einem Board durch die Klasse selbst konstruiert werden.

3. Welche Situation herrscht beim Schnittpunkt von Angebots- und Nachfragekurve und wie
nennt man dies?

Es ist der einzige Preis, zu dem genau gleich viele Kduferinnen und Verkdufer bereit sind, zu handeln.
Deshalb wird er Gleichgewichtspreis genannt. Interessant ist nun die Frage, ob und weshalb sich dieser Preis
im Pitgame ungefdhr eingependelt hat (was i.d.R. zu erwarten ist), ohne dass dies jemand zentral gesteuert
hat.

ZUR TABELLE (HANDELSﬂBERSICHT ZUR LETZTEN SPIELRUNDE)

4. Wer konnte leicht einen Handel abschliessen und wer nicht? Begriinden Sie, weshalb.

Verkédufer mit tiefen und Kduferinnen mit hohen Reservationspreisen finden leichter Handelspartner.
Jene «rechts» vom Marktgleichgewicht konnen im Gleichgewicht nicht handeln, was nicht ihr Fehler ist,
sondern aufgrund der Reservationspreise vorgegeben ist. Wer sonst nicht handeln konnte, dem lief es
aus andern Griinden nicht optimal.

5. Haben aus Sicht aller Marktteilnehmenden die «richtigen» Personen gehandelt, oder ware fiir die
Klasse insgesamt ein hoherer Tauschgewinn moglich gewesen?

Es sollten alle Spielenden «links» vom Schnittpunkt von Angebots- und Nachfragekurve handeln und niemand
rechts davon. Wenn z.B. eine Kduferin rechts vom Marktgleichgewicht handeln konnte und eine links davon
nicht, kann man die beiden versetzen und der Tauschgewinn steigt.

Der Begriff Tauschgewinn muss an dieser Stelle erkldrt werden. Fiir ein tieferes Verstdndnis
dazu werden Aufgaben 3 und 5 auf Arbeitsblatt 2 zu diesem Modul empfohlen.
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ARBEITSBLATT 2

LOSUNGEN ZU LERNAUFGABEN

1. Vergleichen Sie die Markte von Alltagsgiitern mit dem im Pitgame simulierten Markt.

a. Was ist anders?

Der Markt im Pitgame oder generell eine gut organisierte Bérse stellt eine Infrastruktur dar, die es der
Angebots- und Nachfrageseite ermdglicht, sehr rasch Gewinn bringende Tauschmdglichkeiten zu finden.

Solche Mdrkte sind transparent und sehr effizient. Die meisten Giiter, die wir im Alltag kaufen, werden aber nicht
mithilfe einer derart leistungsfdhigen Infrastruktur gehandelt. Es gibt z.B. keine Borse fiir Brot, das man

beim Bdcker kauft, oder fiir Tageszeitungen.

b. Was funktioniert dhnlich?

Auch fiir diese Giiter spielt «der Markt». Obwohl diese Mdrkte etwas langsamer und weniger perfekt
funktionieren, pendelt sich in der Regel auch hier mittelfristig ein Gleichgewichtspreis ein.

2. Verschiedene Kduferinnen haben eine unterschiedliche Zahlungsbereitschaft fiir das gleiche Gut.
Umgekehrt bieten verschiedene Verkaufer das gleiche Gut zu unterschiedlich hohen Preisen an.
Suchen Sie Griinde fiir diese Unterschiede in den folgenden Beispielen.

a. Nehmen Sie an, Sie besitzen ein benzinbetriebenes Fahrzeug (Auto, Motorroller oder Motorrad).
Von welchen Faktoren hdngt Ihre Zahlungsbereitschaft fiir Benzin ab?

Individuelle Antworten. Es gibt unzihlige Ursachen: Einkommen (Taschengeld, sonstige Einkommen),

Preis von Substitutionsgiitern (z.B. alternativer Mobilititsarten, dffentlicher Verkehr), personliche
Préiferenzen/Vorlieben (z.B. Mobilititsbediirfnis), dussere Umstdnde (Witterung, Ausbau und Zustand des
Strassennetzes), Preis von Komplementirgiitern (Preis des Mofas selbst, Preis von Wartung und Ersatzteilen,
Ausriistung wie Helm usw.).

b. Versetzen Sie sich nun in die Lage eines Erddlproduzenten. Von welchen Faktoren hdngt es ab,
wie viel Sie fiir ein Fass Ol mindestens verlangen?

Individuelle Antworten. Alle Faktoren, welche die Produktionskosten beeinflussen, wie z.B. Beschaffenheit
und Férderbedingungen in den vorhandenen Erdélquellen, technischer Fortschritt, Lohnforderungen der
Arbeitnehmerinnen und Arbeitnehmer usw.
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ARBEITSBLATT 2

3. Wenn Kaufer und Verkduferinnen einen Handel abschliessen, entsteht dabei ein Tauschgewinn, der sich
auf die beiden Handelspersonen verteilt. Der Tauschgewinn wurde am Schluss des Spiels aufgelistet.

a. Beschreiben Sie, worin der Gewinn (Anteil am Tauschgewinn) der Kauferin besteht.

Der Gewinn der Kduferin besteht darin, dass sie nur den gleichgewichtigen Marktpreis bezahlt, obwohl

sie 1.d.R. bereit gewesen wiére, mehr zu bezahlen (ndmlich den maximalen Kaufpreis, welcher ihre Wertschétzung
und Zahlungsbereitschaft fiir das Produkt widerspiegelt). Selbst wenn Motorrad fahren fiir Sie Ihr Ein

und Alles ist und Sie deshalb auch bereit wdren, fiir den Liter Benzin bis zu 5 Franken auszulegen, miissen

Sie fiir den Liter nur den Marktpreis von z.B. Fr. 1.70 bezahlen.

b. Beschreiben Sie, worin der Gewinn (Anteil am Tauschgewinn) des Verkdufers besteht.

Der Gewinn des Verkdufers besteht darin, dass er den gleichgewichtigen Marktpreis erhdlt, obwohl er die Ware
auch fiir weniger verkauft hétte (ndmlich den minimalen Verkaufspreis, welcher die Erstehungskosten fiir das
Produkt oder seine bestmégliche alternative Verwendung widerspiegelt).

4. Nehmen Sie an, der Staat finde den Marktpreis fiir ein bestimmtes Gut, das in einem transparenten
Markt unter Wettbewerbsbedingungen gehandelt wird, zu hoch (z.B. weil sich nicht alle Haushalte
das Gut leisten kdnnen). Aus diesem Grund legt der Staat einen verbindlichen Hochstpreis fest, der
unter dem Marktpreis liegt.

Werden die Marktteilnehmenden von dieser Massnahme profitieren? Begriinden Sie Ihre Antwort.

Grundsdtzliche Antwort: In einem gut organisierten und transparenten Markt, in welchem Wettbewerb herrscht,
kann man davon ausgehen, dass sich der Gleichgewichtspreis einpendelt, welcher zum hdchsten Tauschgewinn
fiir die Gesamtheit aller Marktteilnehmenden fiihrt. Deshalb fiihrt jeder Eingriff in die Preisbildung grundsdtzlich
zu einer Verschlechterung.

Konkrete Antwort: Ein Hochstpreis unter dem Marktpreis fiihrt dazu, dass einige Verkdufer nicht mehr verkaufen
kénnen, obwohl sie im Markt (ohne Hdchstpreis) Abnehmer finden kdnnten. Somit finden einige (Gewinn
bringende) Handelsgeschdfte nicht mehr statt und der gesamte Tauschgewinn sinkt. Falls mit den entsprechen-
den Begriffen gearbeitet wird: Die Produzentenrente sinkt. Die Konsumentenrente steigt evtl., aber der Zuwachs
der Konsumentenrente (falls ein solcher eintrifft) vermag den Riickgang der Produzentenrente nicht zu kompen-
sieren. Das Total aus Konsumenten- und Produzentenrente sinkt.

Zu beachten ist, dass keineswegs alle Marktteilnehmenden durch die staatliche Preisregulierung geschddigt
werden. Einige — ndmlich die Kdufer, die trotz des reduzierten Angebotes immer noch zum Zug kommen —
profitieren vom reduzierten Preis. Die Summe dieser Vorteile wiegt aber die Summe der Nachteile, die anderen
Marktteilnehmenden durch die Massnahme zugefiigt werden, nicht auf. Deshalb sprechen Okonomen in diesem
Zusammenhang von einem Effizienzverlust.
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ARBEITSBLATT 2

5. Betrachten Sie folgendes Minipitgame bzw. einen Markt mit folgender Ausgangslage:

Kaufer Maximale Kaufpreise Verkduferinnen Minimale Verkaufspreise
A 8 D 1
B 6 E 4
C 3 F 6

a. Konstruieren Sie die Angebots- und die Nachfragekurve.

Grafik
—- Angebotskurve —@— Nachfragekurve

b. Wie hoch ist der Gleichgewichtspreis?

Der Gleichgewichtspreis liegt zwischen 4 und 6.

c. Wer kann im Gleichgewicht handeln?

Im Gleichgewicht handeln A und B mit D und E (die Zuordnung spielt keine Rolle).

d. Wie hoch ist der gesamte Tauschgewinn aller Marktteilnehmenden?

Der gesamte Tauschgewinn betrdigt 9 (2+7 oder 4+5). Es spielt keine Rolle, wer mit wem handelt.

e. Teilen Sie nun drei Handelspaare einander so zu, dass alle sechs Personen handeln konnen
(das ist in diesem Beispiel mdglich). Wie gross ist nun hier der gesamte Tauschgewinn?

Bei folgenden Handelspaaren kénnen alle handeln: A mit F (Preis 7, Tauschgewinn 2), B mit E (Preis 5,
Tauschgewinn 2), C mit D (Preis 2, Tauschgewinn 2). Der Tauschgewinn aller Teilnehmenden betrdgt somit 6.

f. Wieso hat der Tauschgewinn gegeniiber d. abgenommen?

Im Vergleich zum Gleichgewicht in Frage d. befinden sich nun auch Verkduferin F und Kéufer C unter

den handelnden Personen. Obwohl sie nicht direkt miteinander handeln, gilt dabei: Die Verkduferin F bietet ihr
Produkt um 3 teurer an, als es dem Kéufer C wert ist. Deshalb sinkt bei dieser Ausgangslage der gesamte
Tauschgewinn aller Beteiligten um 3. C und F kbnnen zwar vom Handeln profitieren, aber der Tauschgewinn der
andern wird umso stdrker reduziert.
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LOSUNGEN

1. Kreuzen Sie an, welche der folgenden Aussagen das Konzept des sogenannten Gleichgewichtspreises
korrekt umschreibt.

[0 a. Zu diesem Preis konnen alle Marktteilnehmenden einen Kauf oder Verkauf abschliessen.

m b. Zu diesem Preis wird von Verkaufenden genau die gleiche Menge von der Ware angeboten,
wie von Kaufenden nachgefragt wird.

[ c. Dieser Preis widerspiegelt die durchschnittliche Wertschatzung aller Marktteilnehmenden
flir eine bestimmte Ware.

[ d. Dies ist der einzige Preis, zu welchem in einem Markt ein Handel zustande kommen kann.

a. Falsch: Im Gleichgewicht wollen i.d.R. nicht alle kaufen oder verkaufen.

b. Richtig: Dies ist die Definition eines Gleichgewichtspreises.

c. Falsch: Dies trifft hochstens per Zufall zu. Der Gleichgewichtspreis entspricht nicht einem Durchschnitt.
d. Falsch: In der Regel kann zu zahlreichen Preisen ein Handel zustande kommen.

2. Im Pitgame schliipft man in die Rolle von Handlern an einer Rohstoffborse.
Kreuzen Sie an, welche der folgenden Vorgehensweisen dabei Erfolg versprechend sind.

N a. Wer nicht handelt, kann auch keinen Gewinn erzielen. Deshalb sollten Sie auf jeden Fall versuchen,
einen Handel abzuschliessen.

[ b. Sie sollten nur mit Personen einen Handel durchfiihren, die Sie gut kennen oder mit denen Sie
befreundet sind.

[ c. Ein friiher Abschluss ist immer besser als ein spater Abschluss, deshalb sollten Sie moglichst das
erste Angebot annehmen.

ﬂ d. Sie sollten bei Ihren Preisforderungen die &ffentlich bekannt gemachten Preise beachten,
zu welchen andere Personen Handelsgeschafte abschliessen.

a. Richtig: Nur durch Handel entstehen Tauschgewinne. Das bedeutet aber nicht, dass man um jeden Preis
einen Handel durchfiihren sollte.
. Falsch: Dadurch kann man im Gegenteil gute Gelegenheiten verpassen.
¢. Falsch: Es gibt keine derart strikte Regel fiir den besten Zeitpunkt.
d. Richtig: Die aktuellen Handelspreise sind ein Indiz dafiir, wie weit Sie mit den Preisforderungen gehen kénnen.

3. Wer bestimmt, welcher Preis sich in einem gut organisierten und transparenten Markt,
in welchem zudem Wettbewerb herrscht, einpendelt?
[ a. Die Nachfragenden (bzw. Kaufenden), die am wenigsten fiir die Ware zu zahlen bereit sind.
[ b. Die Anbietenden (bzw. Verkaufenden), die am meisten fiir ihre Ware verlangen.
M c. Das Zusammenspiel aller Anbietenden und Nachfragenden.
[ d. Die Handlerinnen und Héandler mit der lautesten Stimme.

Falsch: In einem Wettbewerbsmarkt kann keine Seite einseitig den Preis bestimmen.

Falsch: In einem Wettbewerbsmarkt kann keine Seite einseitig den Preis bestimmen.

Richtig: Nicht einzelne Personen, sondern das Zusammenspiel vieler bestimmen in der Regel den Marktpreis.
Falsch: Auch diese konnen nicht allein den Preis bestimmen.

a0 oo
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4. Kreuzen Sie an, welche der folgenden Aussagen korrekt sind.

W a. In einem gut organisierten und transparenten Markt pendelt sich der Preis meist beim
Gleichgewichtspreis ein.

W b. Wenn sich im Markt eine Verkduferin und ein Kaufer auf einen Tausch einigen kdnnen,
erzielen beide einen Tauschgewinn.

[0 c. Der grosstmogliche Tauschgewinn fiir die Summe aller Marktteilnehmenden entsteht,
wenn alle einen Handel abschliessen.

[ d. Wie viele Marktteilnehmende bereit sind, eine Ware zu kaufen oder zu verkaufen, hangt nicht vom
mdoglichen Tauschpreis ab.

a. Richtig: Dies ist eine wichtige Eigenschaft von solchen Mdrkten.
Richtig: Sonst hétten sie dem Tausch nicht zugestimmt.
Falsch: Dies trifft in der Regel nicht zu. Es sollten nur jene handeln, die im Gleichgewicht einen
Tauschgewinn erzielen kénnen.

d. Falsch: Je héher der Preis ist, desto weniger Leute wollen die Ware kaufen und desto mehr Leute
wollen sie verkaufen.

Erliutern Sie kurz in eigenen Worten, weshalb Okonomen Mirkte mit gewissen Voraussetzungen
oft als «effizient» bezeichnen.

5

Raster fiir Bewertung in drei Stufen.

0 Punkte:
Keine zutreffende Antwort.

1 Punkt:
Antwort mit Stichwort «Markt ist im Gleichgewicht» oder «Preis entspricht Gleichgewichtspreis»
oder «Effizienz bedeutet grosstmégliche Tauschgewinne», jedoch ohne Begriindung oder Verbindung.

2 Punkte:

Antwort, welche erstens klar macht, was Effizienz bedeutet, und zweitens, dass Mdrkte diese Eigenschaft
tendenziell erfiillen. Beispiel: «Eine Organisationsform fiir Tauschvorgénge ist effizient, wenn alle Teilnehmenden
insgesamt die grésstmégliche Summe von Tauschgewinnen erzielen. Gut organisierte und transparente Mdrkte
mit Wettbewerb (wie das Pitgame) kommen diesem Ideal sehr nahe. Im resultierenden Gleichgewicht fiihren
solche Mdrkte zum grdsstmdglichen Tauschgewinn fiir alle Teilnehmenden insgesamt und sind deshalb effizient.»
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VERTIEFUNGSFRAGE

LOSUNG

Wahlen Sie einen Markt fiir eine konkrete Ware oder Dienstleistung aus Ihrem Alltag aus und

vergleichen Sie diesen mit dem internationalen Markt fiir den Rohstoff Weizen, der an Borsen

gehandelt wird. Warum pendelt sich am Weizenmarkt rascher ein einheitlicher Gleichgewichtspreis ein und
weshalb funktioniert dieser Markt in der Regel effizienter als der Markt fiir das betrachtete Alltagsgut?

Argumentieren Sie mit 6konomischen Uberlegungen. Beriicksichtigen Sie dabei insbesondere

die Kriterien Wettbewerb (wie intensiv ist die Konkurrenz, wie gross ist der Einfluss einzelner

Akteure auf den Preis?) und Markttransparenz (wie gut sind die einzelnen Marktteilnehmenden iiber Preise
etc. informiert?).

Musterantwort:

In einer korrekten Antwort werden die relevanten Eigenschaften der betrachteten Mdrkte verglichen und in der
Tendenz richtig eingeschdtzt. Grundsdtzlich funktioniert ein Markt umso effizienter, je niher dieser an das Idealbild
eines vollkommenen Marktes herankommt (oft ist auch von vollstdndiger Konkurrenz oder vollstindigem Wettbewerb
die Rede). Ein solcher Markt weist u.a. folgende Voraussetzungen aus:

1. Wettbewerb: Bei vollstindigem Wettbewerb gibt es auf dem Markt zahlreiche Nachfragende und Anbietende. Die
einzelnen Marktteilnehmenden haben zu wenig Verhandlungsmacht, als dass sie den Marktpreis beeinflussen
kénnten. Dies ist auf dem Rohstoffmarkt fiir Weizen weitgehend der Fall. Weder ein einzelner Produzent noch ein
einzelner Nachfrager kann angesichts der riesigen Menge den Preis beeinflussen. Auch fiir viele Alltagsgiiter ist
dies mehrheitlich gegeben: Sie konnen im Einkaufszentrum kaum den Preis fiir ein Kilo Zucker beeinflussen. Es
gibt aber auch Mdrkte, in welchen es nur wenige Anbieter gibt (z.B. Anbieter fiir Mobiltelefonie oder Bahnunter-
nehmen), welche den Preis durchaus beeinflussen kénnen.

2. Markttransparenz: Auf einem vollkommenen Markt besitzen alle Marktteilnehmenden alle relevanten Informati-
onen. Sie kennen u.a. die Qualitit des Produktes und wissen, wer das Produkt zu welchem Preis anbietet oder
nachfragt. In gut organisierten Mdrkten wie dem Weizenmarkt ist die Transparenz hoch. Bei Alltagsgiitern ist es
jedoch (je nach Produkt) deutlich schwieriger, den Markt zu iiberblicken. Ein Beispiel fiir einen eher uniibersicht-
lichen Markt ist wiederum der Markt fiir Mobiltelefonabonnemente.

3. Weitere Annahmen: Eine weitere Eigenschaft eines vollkommenen Marktes ist, dass das gehandelte Gut von véllig
einheitlicher Qualitdt ist (Homogenitdt). Dies erhoht die Transparenz und den Wettbewerb und ist somit eine
Voraussetzung fiir die oben genannten Eigenschaften. Bei Weizen ist die Einheitlichkeit des Produktes weitgehend
gegeben. Bei den meisten Alltagsgiitern gibt es jedoch Variationen und qualitative Unterschiede (z. B. unter-
schiedliche Mountainbikes, unterschiedliche Sonnenbrillen). Ferner wird in einem vollkommenen Markt ange-
nommen, dass es keine Eintrittsbarrieren gibt. Somit kénnen beliebig viele Anbietende problemlos in den Markt
eintreten und das Produkt offerieren. Dies erhéht den Wettbewerb und ist somit verwandt mit der erstgenannten
Eigenschaft.
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